Annals of the University of Oradea, Fascicle: Ecotoxicology, Animal Husbandry and Food Science and Technology, Vol. XVI/A 2017

Analele Universitatii din Oradea, Fascicula: Ecotoxicologie, Zootehnie Si Tehnologii De Industrie Alimentara, Vol. Xvi/A 2017

LE MARCHE DES CEREALES GRAINS ET FILIERE DE LA
DISTRIBUTION ET DE LA VENTE DES GRAINS

Leonte Elena *, Chiran Aurel*, Jitareanu Andy-Felix*, Petrea Elena *, Murariu Cornelia **

* Université des Sciences Agricoles et de Médecine Vétérinaire « Ion Ionescu de la Brad »
lasi, 3 Allée M. Sadoveanu, 700490, Iasi, Roumanie, e-mail: achiran @uaiasi.ro;
egindu@uaiasi.ro; andyjitareanu2 @yahoo.com; elenapetrea@uaiasi.ro
** Université Technique « Gheorghe Asachi » lasi, 67 Bd. Prof.dr.doc. Dimitrie Mangeron
700050, Iasi, Roumanie, e-mail : murariu.cornelia@tuiasi.ro

RESUME

Les recherches ont porté sur les principaux aspects qui caractérisent le marché des
céréales pour les grains, en général, avec un regard particulier pour la situation en
Roumanie, notamment apres le ler janvier 2007, date a laquelle la Roumanie a
rejoint 1'Union européenne. D'un point de vue économique, les céréales grains
occupent la premiere place dans la structure de 'agriculture mondiale, avec plus de
50% des terres arables cultivées. En Roumanie, pour ce qui est de la structure de la
surface arable, la plus grande superficie est occupée par le blé et le mais et 1'offre
totale de céréales grains en 2011 a atteint environ 21 millions de tonnes, dont plus
de 5 millions de tonnes exportées (Annuaire statistique, 2016 ).

Actuellement, la Roumanie occupe la premiere place en Europe, devant la France,
pour la surface cultivée en mais, mais la production totale obtenue la place en
deuxieéme position, apres la France. Le marché des céréales est a la base de
I’obtention des produits d'origine animale (viande, lait, ceufs, etc.) et contribue en
méme temps a l'approvisionnement en matieres premieres de 1'industrie alimentaire
(Drobota et al..2008

Dans le processus de vente, le marché des céréales présente un certain nombre de
circuits spécifiques, tels que: le circuit typique (marché de gros, marché de détail);
la vente directe aux consommateurs de produits alimentaires non transformés par
des intermédiaires; la vente directe aux consommateurs de produits agricoles ou
alimentaires (Chiran et al., 2011; Constantin M. et al., 2008); La valorisation des
céréales grains et des produits céréaliers comprend plusieurs processus: la
transformation, la distribution, le transport, le stockage ( Malasinc J., 2004 Les
céréales grains peuvent étre vendues immédiatement apres la récolte ou apres une
période de stockage dans Il'entrepdt. Plusieurs circuits de distribution et de
valorisation des céréales grains et des produits céréaliers finis céréaliers sont

présentés.
Mots-clés: cereales grains, le marché libre, la vente

INTRODUCTION

Le marché libre (concurrentiel) suppose 1’obligation des
concurrents, qui peuvent se différencier en plusieurs catégories (Chiran,
Gindu, 1997; Chiran et. al., 2008)
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- les concurrents directs, représentés par les entreprises qui offrent le
méme type de produits ou services pour satisfaire le méme besoin de
consommation ;

- les concurrents indirects, représentés par les entreprises qui offrent
un produit similaire aux consommateurs, mais avec des
caractéristiques différentes, qui satisfait des autres besoins ou
préférences;

- les remplacants ou les concurrents, qui offrent des produits tres
différents comme forme et contenu, mais qui satisfassent la méme
besoin de consommation ;

- les nouveaux arrivés, des représentants des entreprises qui vendent
déja les produits a un certain groupe de consommateurs et qui sont
déterminés d’élargir la gamme de produits offerts ou les entreprises
productrices qui achetent et le réseau de distribution.

D’un point de vue économique, les céréales grains occupent la
premiere place dans la structure de I’agriculture mondiale, avec plus de 50
% de la surface arable du globe cultivée pour les grains (Gindu Elena et al.,
2007);

D’un point de vue social, la culture des grains offre des places de
travail, sécurité alimentaire et stabilité sociale pour un pourcentage de 50 -
60 % de la force de travail active qui travaille dans 1’agriculture sur le plan
mondial et le pain représente 1’aliment de base pour plus d’un tiers de la
population du globe.

Grace au contenu élevé en hydrates de carbone, les grains ont la
contribution énergétique la plus élevée des tous les aliments végétaux,
assurant environ 65 % de besoins quotidiens en calories et 45 % en
protéines. (Sima Elena, 2011).

Dans la seconde moitié du XIX siecle jusqu’a la Deuxieme Guerre
Mondiale, la Roumanie fournissait les céréales en grains a 1’Europe de
1’ouest, Egypte, Syrie et aux autres pays de la zone Méditerranée orientale.

En 2011, dans la structure des grains, le blé et le mais détenaient 87 %
de la surface cultivée pour les grains et 90 % de la production totale réalisée
(Chiran et. al., 2012; *** Annuaire statistique, 2016).

MATERIEL ET METHODE

Les données statistiques publiées dans 1'Annuaire statistique roumain, ainsi que
d'autres sources, ont été utilisées pour la recherche. La méthodologie de recherche
s’est axée sur des méthodes classiques (méthode graphique, division simple,
analyse des indicateurs spécifiques, analyse diagnostique, comparaison, etc.).

RESULTATS ET DISCUSSIONS
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Apres ’adhésion de la Roumanie a I’Union Européenne, on peut
surligner la croissance de la production totale des grains, qui a été 32 % plus
grande dans la période 2006-2011, tandis que la surface a augmenté
seulement de 2 % (*** Annuaire statistique, 2016).

Dans le processus de la vente, le marché des grains a une série de
circuits spécifiques, tel que:

- le circuit typique, qui s’utilise dans le cas de la distribution des
produits agricoles par I’intermédiaire du marché de gros ou de
I’industrie alimentaire, ainsi que du marché en détail;

- la vente directe au consommateur, du produit alimentaire traité et
I’approvisionnement typique;

- la vente directe au consommateur, du produit alimentaire non
transformé, par I’intermédiaire des marchés;

- la vente directe au consommateur du produit agricole ou alimentaire.

Les marchés qui participent au transfert des produits agricoles du
stade de production au stade de consommation, peuvent étre groupés selon
les quatre catégories:

- les marchés des produits agricoles de base au niveau de I’agriculture;

- les marchés des produits agroalimentaires au niveau de 1’industrie
alimentaire;

- les marchés de consommation au niveau des ménages;

- les marchés internationaux, pour les flux import-export au niveau
mondial.

La valorisation des grains et les produits céréaliers include les

processus suivants:

- la transformation, qui contient une série d’opérations, tel que : le
broyage, le traitement, le stockage, la préparation pour la livraison et
la livraison;

-la distribution, qui contient les activités de manipulation
(emballage, chargement, dechargement, précommerce) et de
transport, stockage et vente;

- le transport, qui a le but de respecter les conditions hygiéniques et
sanitaires, le choix des types de moyens de transport spécifiques aux
produits (bruts — matiéres premieres ou transformées — produits
finis) par rapport a la nature des produits (périssables ou non
périssables) et les distances de transport etc.;

- le stockage, qui représente la mise en préservation des produits qui
ne sont pas vendus au moment de la fabrication par différents
raisons (les produits sont excédentaires par rapport a la demande,
soit on suit la régularisation de la vente pendant une période plus
longue de temps, soit on suit un prix plus bon etc.); cette activité
nécessite des mesures qui ne devraient pas la qualité des produits et
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qui ne conduisent pas aux cofits supplémentaires, tel que: ’humidité
et la température des produits, la ventilation des dépots, des
greniers aux céréales, des silos; traitements contre les maladies et
ravageurs etc.; le stockage des produits céréaliers aux producteurs
individuels n’est pas conforme a présent, parce qu’ils ne disposent
pas de moyens nécessaires a 1’assurance des conditions imposées par
les normes et les régulations 1égales en vigueur.

Filiere de la distribution et de la vente des grains

Les grains peuvent étre vendus comme suit (fig. 1):

- immédiatement apres la récolte (a l’état brut);

- apreés une période de stockage en dépot .
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Fig. 1. Canal de distribution intégré vertical
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La distribution et la valorisation des grains peuvent suivre le schema

suivant (fig. 2).
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Fig. 2. Objectifs pour la reprise, la conservation, le stockage et la distribution
des grains
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Fig. 3. Schéma du circuit de vente des grains et produits céréaliers
recommandé aux petits producteurs agricoles
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Fig. 4. Schéma du circuit de vente des céréales et produits céréaliers recommandé aux
producteurs des sociétés commerciales et associations agricoles privées qui possedent la
capacité juridique et n’ont pas de réseau propre de magasins

Les organisations professionnelles pour la régularisation de ’offre
et de la demande de consommation sur le marché ont une structure
complexe, comme par exemple:

- les syndicats généraux ou spécialisés;

- les coopératives d’approvisionnement, collecte et stockage des

grains;

- les coopératives de traitement des grains;

- les organismes mutuels de crédit, de protection sociale et

d’assurances;

- les chambres d’agriculture.
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Fig. 5. .Schéma du circuit de vente des grains et produits céréaliers recommandé
aux producteurs des sociétés commerciales et associations agricoles privées qui
possedent la capacité juridique et detiennent un réseau des magasins propres

CONCLUSIONS
Il est nécessaire que les producteurs de grains restent en contact avec
les directions locales ou nationales pour é&tre eux-mémes capables de
formuler des hypotheses pertinentes concernant les aspects suivants:
- les modalités pratiques d’amélioration de la base de donnés, du
contenu et de la facon d’informer des agriculteurs;
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- I’élaboration des brochures et des fiches susceptibles d’aider les
producteurs de grains pour la compréhension des circuits de
commercialisation;

- la création des marchés locaux de collecte pour favoriser I’entretien
des productions avec les intermédiaires (les commercants).
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